
L E S  5
A R C H É T Y P E S
D E  M A R Q U E

Q U I  S É D U I R O N T  T E S  C L I E N T E S  I D É A L E S



BIENVENUE

Pr é s e n t a t i o n
Si tu l is ces l ignes,  c’est que tu es prête à transformer ta

marque et à établir  une connexion profonde et authentique

avec tes cl ientes idéales.  Ce guide est conçu pour toi ,

entrepreneuse ambitieuse et créative,  déterminée à révéler

l ’essence unique de ta marque.

Les archétypes de marque, issus de la psychologie,  sont une

clé puissante pour donner vie à ton identité.  Dans ce guide,

découvre les 5 archétypes les plus captivants et apprends à

les intégrer à ton branding pour marquer les esprits et

séduire tes clientes idéales.

 Prête à faire rayonner ta marque ?

C’est parti  !
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L ’ INSPIRATRICE

Incite  à  réal iser  ses  rêves
et  potentiels .

Caractéristiques

Confiance,  posit iv i té ,
dépassement  de soi .

Valeurs

0 1



L ’ INSPIRATRICE

COMMENT TRANSMETTRE CETTE PERSONNALITÉ :

Identité  visuelle  :  Ut i l isez  des  couleurs  douces  et  motivantes
comme le  bleu c iel  ou le  doré,  avec des  typographies  f lu ides.

Ton :  Adoptez  un discours  posit i f  et  engageant.

Images :  Pr iv i légiez  des  photos  inspirantes  montrant  des  scènes
de réussite  ou de bien-être.

Branding



L ’AVENTURIÈRE

Caractéristiques

Valeurs

0 2

Audacieuse,  déf iant  les
conventions.

 L iberté,  authentic i té ,
courage



L ’AVENTURIÈRE

COMMENT TRANSMETTRE CETTE PERSONNALITÉ :

Identité  visuelle  :  Optez  pour  des  palettes  v ibrantes  comme
l’orange ou le  vert  foncé et  des  typographies  modernes.

Ton :  Soyez  audacieux et  direct .

Images :  Mettez  en avant  des  paysages  impressionnants  ou des
scènes d’act iv i tés  hors  du commun.

Branding



L A  C O N F I D E N T E

Caractéristiques

Valeurs

0 3

Approche int ime et
bienvei l lante.

Empathie,  int imité,
soin.



L A  C O N F I D E N T E

COMMENT TRANSMETTRE CETTE PERSONNALITÉ :

Branding

Identité  visuelle  :  Préférez  des  couleurs  apaisantes  comme le
rose poudré ou le  beige,  avec des  typographies  rondes et
chaleureuses.

Ton :  Par lez  avec empathie  et  authentic i té .

Images :  Ut i l isez  des  v isuels  montrant  des  moments  de détente
ou de cocooning.



L ’EXPERTE

Caractéristiques

Valeurs

0 4

Fiable,  rat ionnel le  et
crédible.

Expert ise,  précis ion,
f iabi l i té .



L ’EXPERTE

COMMENT TRANSMETTRE CETTE PERSONNALITÉ :

Identité  visuelle  :  Uti l isez  des  couleurs  sér ieuses  comme le  bleu
marine ou le  gr is ,  avec des  typographies  nettes  et
professionnel les .

Ton :  Soyez  précis  et  factuel .

Images :  Mettez  en avant  des  données ou des  scènes de travai l
r igoureux.

Branding



L A  V I S I O N N A I R E

Caractéristiques

Valeurs

0 5

Porte  des  idéaux à  fort
impact.

 Innovation,
responsabi l i té  sociale,

transformation.



L A  V I S I O N N A I R E

COMMENT TRANSMETTRE CETTE PERSONNALITÉ :

Identité  visuelle  :  Ut i l isez  des  couleurs  évocatr ices  comme le
vert  émeraude ou ol ive,  avec des  typographies  or ig inales.

Ton :  Parlez  avec convict ion et  v is ion.

Images :  I l lustrez  des  scènes de changement  posit i f  ou des
init iat ives  écoresponsables.

Branding



Choisi  l ’archétype qui correspond le mieux à ta
marque ou ton entreprise.  Ce sera une boussole qui

guidera la création d’une identité authentique et
alignée avec tes valeurs.  

En incarnant un archétype clair ,  tu renforces ton
message, touches tes cl ientes idéales et bâtis une

relation durable avec elles.

Prête à donner vie à une marque 
unique et captivante ?

 Réserve un appel gratuit avec moi dès aujourd’hui
et laisse-moi t ’accompagner dans cette

transformation. Ensemble,  construisons une marque
qui inspirante et captivante.

E T  V O I L À !
à  t o i  d e  j o u e r

A m a n d i n e



studiomarmotte.com
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